Odkryj Nasza Pétnoc

KAMPANIA ,NIE WYJEZDZA) DALEKO, ODKRY)] NASZA POLNOC”

PROMUJE TURYSTYKE W KUJAWSKO-POMORSKIEM

»Nie wyjezdzaj daleko, odkryj Nasza Pétnoc” to hasto kampanii organizowanej przez marke
Specjal w partnerstwie z Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna. Akcja ma zacheci¢
Polakow do odkrywania piekna naszego regionu i skorzystania z bogatej oferty
turystycznej.

By poczuc sie jak w Wenecji, zobaczy¢ nasze Carcassonne i dziesigtki innych ciekawych miejsc, nie
trzeba przekracza¢ zadnej granicy. - Wszystkim Polakom szukajgcym jeszcze miejsca na wakacje, a
takze tym, ktorzy mysla o wypadzie na weekend chcemy pokazac, ze catkiem blisko, w pétnocnej
Polsce czeka na nich piekno naszego regionu oraz doskonata infrastruktura i réznorodna oferta - méwi
Magdalena Cichocka-Fronc, Senior Brand Manager marki Specjal.

W czasach, gdy branza turystyczna przezywa trudnosci, kampania organizowana przez marke Specjal
ma na celu wsparcie turystyki w regionie. Komunikacja skierowana jest do petnoletnich os6b w Polsce
poszukajacych miejsca na wakacje, a takze do samych mieszkancéw trzech pétnocnych wojewddztw,
by zachecic ich do lepszego poznania swoich okolic.

Kreacje reklamowe w kampanii przedstawiajg atrakcje regionu i kierujg wprost na portale turystyczne:
pomorskie.travel, mazury.travel i kujawsko-pomorskie.travel. Znajduja sie tam wszystkie
niezbedne informacje, jak m.in.: co zwiedzi¢, jak dojechad, gdzie sie zatrzymac, co i gdzie zjes¢, z
jakich atrakcji skorzystac.

- ,Kujawsko-Pomorskie Konstelacje dobrych miejsc” to meandrujgce rzeki, dzikie ostepy, lesne dukty,
tagodne doliny, solne bogactwa, prehistoryczne osady, gotyckie mury, strzegace tajemnic baszty i
miasta o bogatym kolorycie - méwi Agnieszka Kowalkowska, Dyrektor Biura Kujawsko-
Pomorskiej Organizacji Turystycznej. - Zapraszamy do budowania wtasnej konstelacji podrézy!
Moze by¢ tajemnicza, jak Patuki; petna przygdd, jak Bory Tucholskie; fascynujaca, jak Dolina Dolnej
Wisty; nieodkryta, jak Bydgoszcz; w stylu slow, jak Pojezierze Brodnickie; z utanskg fantazja, jak
Grudzigdz; emanujgca dobra energia, jak nasze uzdrowiska, siegajaca gwiazd, jak Torun - zacheca
szefowa K-POT.

Kampania rozpoczeta sie w potowie czerwca, a Partnerami akcji sa: Kujawsko Pomorska Organizacja
Turystyczna, Warminsko-Mazurska Regionalna Organizacja Turystyczna oraz Pomorska Regionalna
Organizacja Turystyczna.


http://konkurs.kujawsko-pomorskie.travel/pl/aktualnosci/odkryj-nasza-polnoc
https://pomorskie.travel/
https://mazury.travel/
http://kujawsko-pomorskie.travel/

Wiecej o akcji na www.specjal.pl

Dodatkowych informacji udziela:

Anna Godzisz - agencja Roots, mail: anna.godzisz@roots.pl

Specjal Jasnym Petny to sztandarowy produkt Browaru w Elblaggu. Lager o bogatym, szlachetnym
smaku i wyraZznie zaznaczonej goryczce. Warzony w Browarze w Elblagu wedtug oryginalne;j
receptury. Specjal dostepny jest w butelkach 0,5 oraz puszkach 0,5 i opakowaniu KEG 30 I.

Grupa Zywiec to jeden z czotowych producentéw piwa w Polsce oraz lider w innowacyjnych
segmentach piwa. Firma warzy piwo w Arcyksigzecym Browarze w Zywcu, Browarze Warka, Browarze
Lezajsk, Browarze Elblgg, Browarze Namystéw, Browarze Braniewo oraz Browarze Zamkowym
Cieszyn. Do najsilniejszych marek spétki obok Zywca nalezg Heineken, Desperados, Warka i Tatra.
Wazna cze$¢ oferty Grupy Zywiec stanowig piwa regionalne: Krélewskie, Lezajsk, Specjal, Namystow i
Brackie. Grupa Zywiec jest takze liderem rynkowym segmentu piw bezalkoholowych (Zywiec 0,0%,
Heineken 0.0%, Warka Radler 0,0%). Firma powigzana jest z Grupg HEINEKEN. Wiecej informacji o
firmie: www.grupazywiec.pl



http://www.specjal.pl/
mailto:anna.godzisz@roots.pl
http://www.grupazywiec.pl/
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